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致读者

中央电视台广告招标历年来被视为中国经济的“晴雨表”、中国市场的“风向标”。今年正直“十二五”开局，前三

季度的 GDP 增速为 9.4%，这表明我国经济运行正以平稳、健康态势发展。本次黄金资源广告招标预售收入的增幅略高于GDP 的增幅，

既体现出广大企业对 2012 年中国经济发展的信心，也充分展现了作为文化产业重要一员的广告业良好的发展态势。

央视作为国际化的传播平台，一直是各大厂商争先恐后的投标对象。一些企业为了登上这个国际化舞台更是“一掷万金”。去年 11

月举行的 2011 年央视黄金资源广告招标最终以 126.687 亿元的总价创下 17 年新高，郎酒集团去年在央视广告投放额在 4 亿元以上，

比 2010 年增加 30%，泸州老窖也斥资 3.3 亿元参与现场招标，五粮液则以 4.05 亿元夺得“新闻联播报时段”8个月的广告。可以看出，

央视这个巨大的传媒平台已经成为了白酒宣传的“兵家必争之地”。虽然其广告播放对其销量未必产生多大的效果，但也提升了企业的

知名度。

广告作为一个帮助消费者对个人消费品进行选择，指导消费者合理地采购物品以改善个人或家庭的生活条件和工作条件的工具，

在央视的招标平台上似乎失去了原有的意义。

重点向读者呈现如下内容：

���� 1 招标价格飞涨，无碍酒企竞标热情

���� 2 白酒行业广告投放力度差距迥异

���� 3 酒企广告费用全揭秘

���� 4 央视“限酒令”助名企聚焦资源

���� 5 央视助推白酒行业大“洗牌”
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一、招标价格飞涨，无碍酒企竞标热情

中央电视台 2012 年黄金资源广告招标再创新高，招标大会持续了 12 个小时，总额达 126.68 亿元，刷新了央视 17 年来的纪录。

招标现场大手笔的酒企确实“结果丰硕”：央视收视最热的节目《新闻联播》、《焦点访谈》等节目的不少广告都是被白酒企业“霸占”

数据显示，白酒行业整体的广告额超过 19 亿，整体比例达到 2011 年央视黄金资源广告招标总额的 15%。其中，仅劲酒、五粮液和泸州

老窖三家白酒企业的竞标总额就超过 12 亿。

第一轮暗标投标结束后，第一组“中国队冲金赛事套装广告”、

“黄金档第一集电视剧中插广告”两档标的物中的一档被古井贡

酒竞得。茅台以 4.43 亿夺下新闻联播报时广告资源。洋河也获得

新闻联播报时组合第四个单元 7、8 月的广告。据了解，茅台总投

入 4.43 亿元，投得新闻联播报时组合的前三个单元广告，分别花

费 1 .35 亿元、1 .02 亿元、0.85 亿元，并再以 1.21 亿元夺得第

五单元标的。在第五单位开始竞标的剑南春，最终在第六单位以

1 .3 亿元夺得一个新闻联播报时广告标的。

一直以来，央视是酒行业青睐的广告平台，2008 年至 2011 年

行业累积在央视平台公司直接投放广告 44.9 亿元，中标金额复合

增长率高达 69.5%。酒精饮料行业的中标金额占比从 2008 年的

6.1%提升至 2011 年的 23.5%。2011 年酒精饮料行业央视直接投放广告费是食品和饮料两个行业总和的 3 倍。

回顾去年，整个央视广告的招标总额达 126 亿，酒行业竞标额就达 19 亿元。国内白酒价格一涨再涨，行业增速达到峰值。茅台、

五粮液、洋河等一线品牌瓜分央视黄金广告，泸州老窖、劲牌、郎酒、汾酒、西凤酒、古井贡等二线品牌也加速品牌推广，加剧占领

广告资源。名酒企业靠资本在渠道、终端“跑马圈地”，品牌集中度逐年提高，强者愈强弱者愈弱。白酒行业的军阀混战、竞争加剧，

导致下游价值链的溢价能力也越来越高。
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事实上，今年 10 月央视出台“限酒令”，对酒类广告的投放实行限制。但这丝毫没有挡住酒类企业的竞标热情，其中包括茅台、

五粮液、洋河、泸州老窖、剑南春、汾酒等。华经纵横认为，大多数一线酒类企业都是利用巨额的广告在央视和地方电台媒体搭建公

司的广告网络来达到吸引消费者以达到拓展市场的目的，此次招标现场仍然有众多白酒企业参与竞标，这说明今年白酒行业整体盈利

状况仍然较为良好。

据了解，今年白酒行业保持高盈利，茅台、五粮液、洋河等多家白酒企业先后提价，前三季度白酒行业净利润增长 50%，位居整个

食品饮料行业的前列。华经纵横分析，酒企在广告市场的“挥金如土”跟近年来白酒企业净利润不断攀升必然存在着密不可分的联系。

公司 1-6 月 7-9 月

收入增速 净利润增速 收入增速 净利润增速

泸州老窖 45% 35% 57% 11%

古井贡酒 85% 168% 68% 76%

五粮液 40% 49% 30% 28%

洋河 77% 70% 71% 135%

金种子酒 54% 134% 15% 210%

贵州茅台 49% 58% 39% 55%

水井坊 -4% 34% 88% 扭亏

山西汾酒

沱牌舍得

80%

10%

97%

49%

-15%

47%

-76%

74%

单位：亿元

数据来源：中央电视台数据管理中心、华经纵横咨询有限公司数据来源：中央电视台数据管理中心、华经纵横咨询有限公司数据来源：中央电视台数据管理中心、华经纵横咨询有限公司数据来源：中央电视台数据管理中心、华经纵横咨询有限公司
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二、白酒行业广告投放力度差距迥异

数据显示，我国白酒行业大型企业占 1.49%，中型企业占 8.90%,

小型企业占 89.61%。在广告投放方面，大型企业在广告投放总额

占到了 73.81%，中型企业在广告投放总额中占 20.63%，小型企业

在广告投放总额占 5.56%；销售收入大型企业占 45.24%，中型企

业占 19.99%，小型企业占 34.77%；利润大型企业占 71.86%，中型

企业占 10.86%，小型企业占 17.28%。

华经纵横分析，大型企业一方面利用高额的广告费用打开市场

拉动销量的增长，另一方面提升产品的附加值、知名度，提高产品

的出厂价格，高品牌价值及高出厂价格为企业带来了源源不断的高

额利润。而小型酒企虽然在投放广告投放费用方面较少，营业成本

得以控制，但受产品附加值较低、企业较多、竞争较激烈等因素影

响，销售利润根本无法得到保证。中型企业往往要在的销售收入和

利润并不可观的状态下，还要维持广告费用的投入加速国化，并要

不断在渠道建设上投入较大的费用。显然，白酒行业的中型企业发展更为艰难。

数据来源：华经纵横咨询有限公司数据来源：华经纵横咨询有限公司数据来源：华经纵横咨询有限公司数据来源：华经纵横咨询有限公司
@China Economy Network Consultation Co.,Ltd         www.chinacir.com

               中国白酒行业企业类型结构
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         2010年中国不同白酒企业广告投入和销售收入占比
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三、酒企广告费用全揭秘

华经纵横简单统计了部分白酒上市公司 2010年披露的广告费用、

营业收入、销售费用和营业利润的关系。发现一线白酒广告费用占销售费

用的比例普遍较高，原因是一线白酒已经搭建了完善的全国销售网络，终

端的消费拉动通过品牌影响力的提升可以达成。正在国化的二线白酒企业

广告费占比也相对比较高，对于正在扩张中的二线白酒企业而言，由于销

售网络尚未完成，广告对终端的消费拉动力效果并不明显，很多二线白酒

企业为了短期的效果大多把费用投入到了渠道的建设上，但长期看来品牌

拉力对收入的驱动力显然要强于渠道的建设。区域白酒的广告费用占比较

低，但区域性白酒企业投向渠道建设及到促销费用占比较大，所以，广告

费用与营业利润占比趋势则相反。

通过分析可以看到，品牌的塑造对白酒企业的定价能力

起了决定性的作用，品牌的塑造需要持投入和历史沉淀，品

牌力决定公司的定价能力。对于发展中的酒企来说，虽然短

期内在投入渠道可以带动销量快速上升，促进销量增长。但

从长期来看，品牌建设和渠道建设二者差别较大。

数据来源：公司年报、华经纵横咨询有限公司数据来源：公司年报、华经纵横咨询有限公司数据来源：公司年报、华经纵横咨询有限公司数据来源：公司年报、华经纵横咨询有限公司
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         2010年中国白酒企业广告费用和营业利润占比
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         2010年中国白酒企业广告费用和销售费用占比
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四、央视“限酒令”助名企聚焦资源

此前，央视发出“限酒令”：自 2012年 1月 1日起，央视招标时段的白酒广告中将

选定 12家实力较强的白酒企业。这 12 家企业可以在招标时段播出商业广告。而这 12

家企业之外的白酒企业在招标时段则只能播出形象广告。在此基础上。央视要求在其旗

下各个频道每天的白酒广告不得超过 12条，这 12家企业可以在招标时段播出商业广告，

而这 12家企业之外的白酒企业在招标时段则只能播出形象广告，形象广告片中不得出

现“酒瓶”、“酒杯”等字样，但不限制同一个企业播出多条广告。

表面看来央视是为了控制酒类广告在广告中的占有比例，实际上，从央视的“限酒

令”中隐藏着三个重要意义：

1111．央视广告投放成本将上升

央视电视台此举限制了厂商的数量，从另一个方面看，央企也加强了进入酒企广告投放的壁垒，难度加大，势必会“水涨船高”，

企业投放成本必将上升。

2222．符合央视资格的投放酒企进一步减少

央视的“限酒令”将使资源将逐步向名酒公司集中，而不是像以前把招标费用作为唯一标准。

虽然二、三线酒企仍有地方媒体资源可用，但对于正进行全国化的二线白酒和已完成全国化的一线白酒，央视仍是最佳广告平台。
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3333．央视“限酒令”将改变白酒行业的竞争格局

央视“限酒令”的颁布对二、三线白酒和区域白酒品牌影响较小，毕竟二、三线酒企可以利用地方广告平台为自己搭建广告网络。

但对于正进行全国化的品牌影响是非常大的，“限酒令”的实施将直接影响高端白酒的竞争格局，对于一些即将完成国化的二线品牌来

说，此次调整或许成为二线品牌“晋级”的一次机会。
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五、央视助推白酒行业大“洗牌”

白酒是一个粮食消耗性产业，与国家倡导的环保政策不尽吻合。国家将会出台相关产业政策和行动整合白酒行业、优化白酒产业

结构，进行资源重新配置，鼓励大中型白酒企业发展，这对中小白酒企业来说是“当头一棒”。此次央视的招标会更是对“主流媒体资

源”做了具有导向性的分配，甚至央视平台将成为衡量白酒企业国化与否的重要标准之一。

华经纵横认为，通过此次“黄金资源”招标会“透视着”行业将呈现以下趋势：

1111．酒企继续高举品牌“大旗”

在中国白酒行业品牌发展中，茅台、五粮液、泸州老窖等品牌都是借力酒文化，打造了独特的品牌和市场定位。它们的商业模式

已经被许多国内外酒企所模仿，这种“品牌=利润”说法已经被大多数企业所认可。华经纵横预测，未来几年，国内的酒企将继续高举

品牌“大旗”，着重加强自身产品的品牌价值。未来市场发展的趋势一定是向品牌企业、优势产品集中。

2222．行业集中度进一步加强

随着技术水平、生产设备落后的小酒企将逐步被淘汰，一线白酒企业也将建立更多低端的子产品，由于子产品以一线白酒企业品

牌为寄托，其子品牌的进入将极大的影响中小型企业发展速度及市场份额，白酒产业的集中度将进一步加强，行业将会趋向品牌、产

品、原产地的“三集中”。

3333．资源整合将成为市场发展主流趋势

由于尚不具备大规模并购的产业基础，部分企业及白酒主产区纷纷进行资源整合，以实现产能及产业结构的升级。据企业的公开

信息表明，目前茅台每年净增的产能近 4000 吨，现有销售收入已突破 150亿元，到 2015年应能实现 400亿元的销售目标；汾酒已将
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保健酒视为下一步新的经济增长点；泸州老窖则将价格带从几元钱的低端酒拉升到明确指向“奢侈化、超高端、个性化”的国窖 1573，

力图打造一个“全品相”的白酒产业格局。而四川省全力打造的“中国白酒金三角”战略，也重在对核心区域内生态、文化、工艺等

资源的整合，以形成一个以区域为地标的白酒产业集群。

4444．并购、融资逐步显现

目前全国白酒行业处于上升趋势，年增幅达 20%~30%，广阔的市场、巨大的发展空间，极大刺激了国内大型企业及外资企业的投

融资欲望。

进入今年以来，已经有多家国内白酒企业与国外企业进行“联姻”。如：帝亚吉欧收购水井坊 16.64%的股份成为其第二大股东；法

国轩尼诗收购剑南春旗下四川文君酒厂有限公司 55%的股份；张裕集团早已引入意利瓦公司作战略投资者；皇台酒业曾在年报披露，

将积极寻求战略合作发展伙伴；古井贡酒近日虽与泰国首富苏旭明旗下的 IBHL谈崩，但也不难从此次行动中发现公司未来发展的战略

意图。

诸多的市场表现印证了，白酒行业并购、融资的趋势将逐步显现，特别是处于行业中高端的企业将会受到越来越多投资者的关注。

http://www.food.hc360.com/
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