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北京华经纵横咨询有限公司将定期从媒体公开发布的信息中，

整理编辑中国汽车行业双周电子通讯，旨在帮助关心信息行业发展
的各界人士，了解中国信息行业的主要动态、标志事件、重要观点、
关键数据，以便在全局视野中更好地思察、改进相关工作。

本刊内容均来源于公开出版发行的合法出版物和网站。摘取的
信息和评论，如无特殊注明，均不代表本公司观点。

（本期责任编辑：李芳菲）
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药监部门螺旋藻铅检测标准不一遭质疑药监部门螺旋藻铅检测标准不一遭质疑药监部门螺旋藻铅检测标准不一遭质疑药监部门螺旋藻铅检测标准不一遭质疑

国家药监局在下发给各地食药监局《关于加强以螺旋藻为原料的
保健食品监督检查的通知》中指出，绿A、汤臣倍健等多个螺旋藻品牌

产品存在“铅超标”。此事曝光后，国家药监局前日又发布“以螺旋
藻为原料的保健食品重金属专项监督检查结果”，称上述多个品牌螺
旋藻铅含量并未超标。

同样的监管部门，检测同样的产品，却是两种迥然不同的结论，

真叫人大跌眼镜。经记者调查，原来，药监局的两次检测，遵循了两
个标准，一个是“一般产品”标准，铅标限值2.0mg/kg，另一个是

“以藻类和茶类为原料的固体饮料和胶囊产品”标准，限值为
0.5mg/kg。之所以如此，是因国家标准未规定螺旋藻片剂的铅标限值。

监管部门手中掌握的权力，事关一个品牌的生死，一家企业的兴

亡，影响民众的生命健康，这种权力的运用不可不谨慎。现在药监部
门的做法给公众的印象，却是草率的，前后铅含量适用标准的不一致，
似有削足适履、让本不该合格的螺旋藻产品“被合格”之嫌。

回顾此次螺旋藻检测风波，监管部门的作为令人玩味。从一开始绿
A. 汤臣倍健等螺旋藻产品的“铅超标”对公众秘而不宣，仅供内部传

达，到现在明知公众期望更安全的低铅含量标准，反而对企业放松标
准，似乎是，企业的经济利益要高过民众的生命健康，专业科学的判
断要让位于市场的“稳定”。

0.5mg/kg。之所以如此，是因国家标准未规定螺旋藻片剂的铅标限值。

可问题是，虽然国家标准不明确，但药监部门对于螺旋藻食品的
监督执法，一向是参照较严的标准，即0.5mg/kg，一些地方监管部门
曾就此认定，含铅量为“0.79”和“0.87”的某品牌螺旋藻为不合格，要

求对该品牌产品予以封存、销毁。多家保健品企业也表示，他们所执
行的螺旋藻片剂的铅含量检测标准一直为“0.5”。可为何舆论曝光这些

知名的螺旋藻品牌“铅超标”后，药监部门突然改弦更张，弃严格标
准不用，转而参照宽松的2.0mg/kg标准？此事若无一个合理解释，监
管部门的公信力以及公众的安全感势必要受到损害。

倘若药监部门如今依照宽松的铅含量标准才是正确的，那是否
意味着，此前绿A、汤臣倍健等螺旋藻产品的检测，适用标准错误？以

此推论，因为药监部门的“失误”，导致这些螺旋藻产品品牌形象受
创，销售量减少，企业蒙受了巨大的经济损失，药监部门是不是应承
担责任？是不是意味着，此前被强制销毁含铅量超标的螺旋藻产品其
实是合格的，药监部门是否在滥用权力，是否应当赔偿该企业的损害？
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螺旋藻含铅从不合格到合格，不免让人担忧，之前对食品药品

“合格”的认定，会不会还存在隐患。食品药品安全的监管，显然不
能有如此的宽容度和不确定性，对于类似漏洞，建议立法和行政部门，
尽快在制度上打上补丁。

（来源：新京报，4月1日）
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永和豆浆陷转基因门永和豆浆陷转基因门永和豆浆陷转基因门永和豆浆陷转基因门 公司回应称系台湾进口公司回应称系台湾进口公司回应称系台湾进口公司回应称系台湾进口

继去年“豆浆非现磨”受到质疑后，永和豆浆近日又陷“转基

因门”。昨日，永和豆浆再次申明澄清：被检出转基因成分的“永
和黑豆浆”是从台湾进口，目前这批产品从天津退回后已在台销毁，
未在大陆销售。

国家质检总局日前通报，产地为台湾的一批次永和黑豆浆被检

出转基因成分，进口商为天津永和食品有限公司，于天津口岸进境，
目前已作退货处理。

（来源：新闻晨报，4月1日）（来源：新闻晨报，4月1日）
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广州食品超市经营管理规范将实施广州食品超市经营管理规范将实施广州食品超市经营管理规范将实施广州食品超市经营管理规范将实施临过期要公示临过期要公示临过期要公示临过期要公示

堪称史上最严的《广州市食品超市经营管理规范》(以下称规
范)4月1日正式施行，有效期3年。该规范对市民关心的临过期食品

出售、预包装食品销售以及食品自检信息等系列涉及食品安全经营
事项进行了明确。

鼓励临过期食品集中销售鼓励临过期食品集中销售鼓励临过期食品集中销售鼓励临过期食品集中销售

广州市工商局食品处相关负责人为与会代表详细解读了《规范》

具体要求。规范所称食品超市，是指开架售货，集中收款，满足消
费者日常生活需要，销售食品、食用农产品经营面积总和在100平方
米以上(含100平方米，下同)的商品零售企业。规范对食品超市经营

行为进行了明确规定，要求建立健全和实施包括食品安全岗位责任、
定期检查、督促整改、奖惩、管理记录等系列制度。其中，第四十
四条明确规定，“食品超市应当向消费者公示近一个月内退市的食

食品超市经营冷藏食品，如寿司、刺身等，应当放置在温度-2℃～5℃
的专用冷藏柜销售；经营冷冻食品的，应当放置在温度低于-18℃专用封闭

式冷冻柜销售；经营烧烤食品、煎炸食品、中式点心等热温食品的，应当放
置在温度在60℃～100℃的专用封闭式热保温柜销售。

每日自检瘦肉精等并公示每日自检瘦肉精等并公示每日自检瘦肉精等并公示每日自检瘦肉精等并公示

对于大型超市(综合经营面积在6000平方米以上或者食品、食用农产品
经营面积在1000平方米以上的)，规范也提出了更高的要求。规范提出，大
型超市应当在经营场所内设置独立的自检室，面积不小于3平方米。应当购

置必要的自检设备，根据自身经营状况开展甲醛、瘦肉精、菌落总数、农药
残留等项目的检验，并在当天向消费者公示自检结果及处理情况。

在食品信息公示方面，规范要求食品超市应当在超市入口处或者入口通
四条明确规定，“食品超市应当向消费者公示近一个月内退市的食
品信息，信息内容包括食品名称、规格、型号、生产日期、退市时
间、退市原因等情况。”同时，鼓励食品超市建立临近保质期食品
的消费提示制度，将临近保质期食品在销售场所集中陈列出售，或
者向消费者作出醒目提示。

即食熟食设立专区销售即食熟食设立专区销售即食熟食设立专区销售即食熟食设立专区销售

此外，规范还要求食品超市应当定期对销售的预包装食品进行

检查，检查其标签是否标明名称、规格、净含量、生产日期等事项。
值得注意的是，食品超市经营即食熟食，还应当划定独立销售区域，
与其他食品保持一定距离；销售区域应保持清洁，严禁放置废弃物
处理设施和销售任何非食品物品，并且根据所销售食品的需要，设
置相应的温度调节、洗涤、消毒和存放设备、设施。同时，食品超
市销售的散装食品，要求应当在容器、外包装上标明食品的名称、
生产日期、保质期、生产经营者名称和联系方式等内容。

在食品信息公示方面，规范要求食品超市应当在超市入口处或者入口通

道上设置食品安全信息公示栏。公示栏应当公示食品超市委托抽检或者每日
自检信息以及近一个月内退市的食品信息。同时，还鼓励食品超市使用电子
显示屏等方式公示食品检验、退市等信息。此外，食品超市应当建立食品安
全视频监控制度。

(来源：新华网，3月14日）
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日前， 浏阳河董事长彭潮透露，已经获得中国国际金融公司
（简称“中金”）2.5亿元、湖南创投3.5亿元、景林资产、费伦资
本等其他投资机构4亿元的投资，是白酒行业单笔引进资金最大的公

司。但同时他也表示，中金和湖南创投入股浏阳河的代价非常低：
机构入股前酒业总盘子评估价值32.4亿元，机构入股后占股36.5%。
这相当于浏阳河的股价打了5折给投资机构。

股权折价融资的背后，是浏阳河近年来一直在下滑的经营业绩：
2008年浏阳河销售收入13亿元、2009年12亿元、2010年7亿元。有
位经销商向记者透露，2011年彻底断了货，原因是浏阳河资金出了

问题。当记者向中金佳成总经理刘钊问及浏阳河目前的盈利情况时，

浏阳河酒业对赌中金谋上市浏阳河酒业对赌中金谋上市浏阳河酒业对赌中金谋上市浏阳河酒业对赌中金谋上市承诺承诺承诺承诺2014年利润年利润年利润年利润6亿亿亿亿

中金等投资者得到的，远远不只因资金问题而折价的股权，还有
原股东保证投资收益的承诺。

湖南创投董事长刘少君称，浏阳河向投资机构承诺，到2014年
销售额达到20亿元，利润6亿元，并在2015年前上市。如果未来净

利润低于约定数额，控股股东就要用股份抵差额补偿机构投资者；
增资款到位后4年内不能上市，机构投资者有权回售股份，回售价格
按年化收益率20%计算，如果有分红和股权补偿，则抵扣回售款。

若新公司实现或者超过承诺的净利润，机构投资者同意向彭潮定问题。当记者向中金佳成总经理刘钊问及浏阳河目前的盈利情况时，
他说，“现在还谈不上。”

1998年， 中商集团董事长彭潮把浏阳河酒厂买断，目前浏阳河

酒类资产主要包括：湖南浏阳河酒厂、湖南浏阳河国际名酒城有限
公司、湖南浏阳河酒业有限公司等9家公司。

2006年的时候，中商集团开始启动浏阳河国际名酒城项目，计
划总投资达17.5亿元，白酒年产量10万吨的项目，传言以1.5亿元的
价值计入酒类总资产。

浏阳河总裁王鹏辉透露，所融资金中，有7亿元重启全国销售
市场，另外还计划继续投资名酒城。
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若新公司实现或者超过承诺的净利润，机构投资者同意向彭潮定
向增发新股，限额是不超过浏阳河总股本的8%，但价格是5.48元/股。

（来源： 21世纪经济报道，4月5日）
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加多宝加紧加多宝加紧加多宝加紧加多宝加紧““““去王老吉化去王老吉化去王老吉化去王老吉化””””分析称或两败俱伤分析称或两败俱伤分析称或两败俱伤分析称或两败俱伤

加多宝正在“去王老吉化”，借此回击广药集团对王老吉品牌
产品的品类延伸，但这对于双方而言，结局可能两败俱伤。

加多宝加多宝加多宝加多宝““““去王老吉化去王老吉化去王老吉化去王老吉化””””

在近期加多宝投放的电视广告中，着重突出“正宗凉茶加多宝

出品”，而见不到任何“王老吉”字样。而加多宝的部分户外广告
也由原来的“怕上火喝王老吉”修改为“怕上火喝正宗凉茶”，并
在显著位置突出“正宗凉茶加多宝出品”字样。

这是加多宝为了应对中国国际经济贸易仲裁委员会对于王老吉

品牌仲裁结果采取的一种无奈的动作，一旦仲裁败诉，加多宝可以
启用新的品牌，而一旦胜诉则可以继续使用王老吉品牌，让自己处

参与加多宝品牌策划的特劳特（中国）战略定位咨询公司高级

分析师谢伟山曾提到，为避开“王老吉”品牌不属于自己带来的经
营风险是加多宝管理层执意要推出高端矿泉水“昆仑山”。

昨天，对于加多宝“去王老吉化”的动作，王老吉药业市场部

的一位负责人表示：“绿盒王老吉在口味上和渠道上都与红罐有所
不同，所以红罐现在的操作对我们没有什么影响。”

王老吉药业是广药集团与香港同兴药业的合资公司，一直运作
绿盒王老吉。2011年广州药业年报显示，去年净利润2.88亿元，而
广州药业持股48.05%的王老吉药业的净利润就有1.42亿元，算起来
给广州药业贡献了1/4的利润。据上述王老吉药业市场部负责人透露，
王老吉药业去年19.3亿元的销售额中，绿盒王老吉销售额就占了近

启用新的品牌，而一旦胜诉则可以继续使用王老吉品牌，让自己处
于可进可退的位置。不过，邹文武认为，加多宝知名度很低，消费
者能否认同加多宝推出的新品牌诉求存在较大的不确定性。

“加多宝在培育亲儿子。”福来品牌营销顾问机构董事长娄向鹏
认为，加多宝敢于采取这一动作的底气在其管理和市场管控能力。

加多宝称，因市面上出现诸多厂家使用“王老吉”商标生产不
同的产品，2011年年底，加多宝出品的红罐王老吉凉茶产品开始启

用新设计产品包装，以使广大消费者正确识别加多宝出品的正宗凉
茶，保护正宗凉茶的单一性与纯正性，从而保护和推动凉茶文化的
健康发展。

两败俱伤两败俱伤两败俱伤两败俱伤

实际上，“去王老吉化”早在数年前就已经有所动作。曾在加

多宝广东公司工作过的一位销售人员对本报表示，加多宝前几年曾
在东莞推出过加多宝品牌的凉茶，但因为加多宝品牌知名度不高滞
销，仅仅试销了两个多月就被叫停。
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王老吉药业去年19.3亿元的销售额中，绿盒王老吉销售额就占了近
15亿元。

不过，对于加多宝的“去王老吉化”，广药集团内部就没有合

资公司王老吉药业那么反应平淡了。广药集团市场部一位负责人昨
日对本报记者表示，“加多宝现在的广告宣传连王老吉都快没了，
还说保护民族品牌？这明明就是在伤害民族品牌！”

广药负责王老吉商标仲裁案的一位中层则指出，加多宝近年来

一直未按照合同正确使用王老吉商标，并试图悄悄更改王老吉商标。
“一直以来，加多宝在红罐王老吉上标注最大的‘王老吉’三个字，
字体与我们最初申请的王老吉商标有明显不同；另外，我们在商标
总局申请的王老吉商标是画轴状的，但是红罐的‘王老吉’这三个
大字并不是画轴状的。”

上述广药中层表示，对于王老吉商标的保护意识，广药也是逐

渐才认识到的，近年也不断向加多宝发出律师函指出其违约行为，
但加多宝都不予理会。最终为王老吉商标，双方于去年底在北京对
簿公堂。



二 热点追踪热点追踪热点追踪热点追踪

加多宝加紧加多宝加紧加多宝加紧加多宝加紧““““去王老吉化去王老吉化去王老吉化去王老吉化””””分析称或两败俱伤分析称或两败俱伤分析称或两败俱伤分析称或两败俱伤

目前王老吉商标仲裁案裁决时间已被延期至5月，广州市国资委
亦业已正式介入仲裁案，势在收回王老吉商标。

“短期内是双输，”娄向鹏认为，加多宝方面之前进行“怕上火

喝王老吉”的品牌诉求推广的广告费用一年就可达数亿元，加多宝
“去王老吉化”短期内对其销售会有一定的不利影响，但长期来看，
有逐渐恢复元气的可能，广药集团则可以向大健康产业进行延伸来
改变在目前“王老吉品牌大、市场收益小”的局面。

“一旦双方彻底谈崩，也许加多宝的品牌诉求还会改变。”娄向

鹏认为，一旦加多宝完成品牌转换，仍然会有自身的发展空间，
“不幸福的婚姻，分开也许是最好的选择”。

对于广药而言，将王老吉品牌向大健康产业进行延伸也并非一
片坦途。截至今年3月，广药通过内外授权推出的王老吉新品类，已

包括莲子绿豆爽（绿罐王老吉）、固元粥、龟苓膏和绞股蓝饮料
（金罐王老吉）等。

获得广药授权生产多种王老吉新品类的广粮实业，截至2010年9
月30日，总资产为4.29亿元，总负债为3.97亿元，资产负债率
92.67%，净资产3146万元，实现销售收入12.0415万元，净利润为
110万元。娄向鹏认为，从这些财务和经营数据来看，广粮实业盈利

能力较弱，很多业务是政策性较强的粮油业务，且饮料市场需要完
全市场化的机制和操作手法，作为一家国企，运作完全市场化的产
品品类并不是它的强项，从这个角度说，广粮实业不是一个很好的
合作伙伴。邹文武也认为，广药集团所采取的对外授权王老吉的动
作存在稀释王老吉品牌的风险。

（来源：第一财经日报，4月6日）
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三

【【【【国内动态国内动态国内动态国内动态】】】】
1. 国内对进口油脂油料的依赖度已达80%

2. 洋奶粉再涨价被指暴利 净利润率达到30%至40%

3. 北京食用油暂不涨价 超市储存量较大



三 国内动态国内动态国内动态国内动态

国内对进口油脂油料的依赖度已达国内对进口油脂油料的依赖度已达国内对进口油脂油料的依赖度已达国内对进口油脂油料的依赖度已达80%

据经济之声《天下财经》报道，目前，国内对进口油脂油料的
依赖度已经达到80%。国际油脂油料价格的不断攀升，引发国内食

用油再次涨价。小包装食用油两大品牌金龙鱼、福临门将相继调价，
本次涨价主要针对花生油系列和菜籽油系列。

（来源：中国广播网，4月6日）
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三 国内动态国内动态国内动态国内动态

洋奶粉再涨价被指暴利洋奶粉再涨价被指暴利洋奶粉再涨价被指暴利洋奶粉再涨价被指暴利净利润率达到净利润率达到净利润率达到净利润率达到30%至至至至40%

洋奶粉再涨价被指暴利

雅培遭遇质量门埋伏，代购托粉遭遇关税限制，对家长们来说，

另一个坏消息也被证实，美赞臣在稳定两年后也证实将涨价一成，
同时调价的还有雀巢。

尽管配方粉的利润究竟如何不得而知，但一直被认为是暴利行

业。但业内人士则认为，美赞臣从原来最贵的洋奶粉变为最便宜的
几个品牌之一，即使提价之后，与现在“特供奶粉”相比，还是小
巫见大巫。

美赞臣两年后终提价

2月底，不少拖粉的家长在妈妈网等论坛透露，香港奶粉断货

尽管美赞臣憋了两年才提价，但对于家长们来说，各品牌涨价此
起彼伏，从未消停。中投顾问发布的《2011-2015年中国奶粉市场投
资分析及前景预测报告》显示，上一次集中涨价发生在去年6月，其

中，惠氏金装健儿乐、幼儿乐等奶粉借包装升级等理由将产品价格
提高10%以上，雅培、多美滋、美素力等奶粉的涨幅也达到10%左
右。中投顾问食品行业研究员梁铭宣介绍，从2006年至今，洋奶粉
年平均涨幅已达15.5%，每年洋奶粉至少会有一次提价，特别是
2008年三聚氰胺事件之后，一段时间内很多外资品牌涨价幅度高达
20%。

成本压力导致价格上涨或者更换新配方同时提价成为两大理由。
据《每日经济新闻(微博)》报道，一位外资奶粉企业的离职中层透露，
进口婴幼儿奶粉在中国的毛利率普遍在60%～80%，高端奶粉则可

变成了家常便饭，尤其是美素三阶段的产品，一半时间处于缺货状
态。据悉，美素已经在3月对香港市场进行价格调整，幅度为一成左

右。分析认为，美素开头将可能带动其他品牌整体出现价格调整浪
潮，甚至波及大陆洋奶粉价格。

目前这一猜测得到证实，从2010年2月调价后，已经两年没有改
变过售价的美赞臣也向商超发放了换装通知，新装产品将提价10%。

早前分析认为，美赞臣从原来几大洋奶粉中售价最贵变为最低的几
家之一，同样类似的情况也出现在多美滋身上。分析普遍认为，这
两家若要通过升级换代实现价格提升，并不意外。但目前多美滋方
面仍未透露提价计划。

但雀巢也宣布了调价计划，全品项包括奶粉和谷物产品系列平
均提价幅度在5%。雀巢方面透露，因产品使用的是本土的原材料，

与关税上调无关，调价主要是受到原材料成本和人工成本上涨的影
响。

乳业暴利真相如何？
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进口婴幼儿奶粉在中国的毛利率普遍在60%～80%，高端奶粉则可
达到80%～90%，而净利润率普遍达到30%～40%，称其为暴利行

业一点儿也不为过。该离职中层还透露，为了保持产品价格的稳定
性，洋奶粉品牌往往用“饥饿”式营销手段来控制市场供应量。

中商流通生产力促进中心分析师宋亮认为，鉴于目前五大外资

品牌在国内一、二线城市的主体地位暂时无法撼动，涨价是必然的。
但近两年国内原料、人力、物流、包装等成本大幅上升，包括饮料、
速食品在内的食品类价格总水平都呈明显上涨态势，类似完达山等
国内品牌亦在上涨，洋奶粉提价也可以理解，不过难免会因为正在
发生的情况而让消费者有趁机吸金的联想。“原材料上涨并不是洋
奶粉涨价的真正原因。通过上涨获得利润最大化，才是洋奶粉上涨
背后的逻辑。”



三 国内动态国内动态国内动态国内动态

洋奶粉再涨价被指暴利洋奶粉再涨价被指暴利洋奶粉再涨价被指暴利洋奶粉再涨价被指暴利净利润率达到净利润率达到净利润率达到净利润率达到30%至至至至40%

但行业人士则对此类说法表示否定。除了基粉之外，很多因素均

有可能导致奶粉生产成本上升。例如，原材料价格、能源、物流、
运输等。

尽管洋奶粉涨价还是会例行被拿来说事，但是一个更有趣的现
象是，以美赞臣为例，目前1阶段美赞臣安儿宝A+(900克)售价239
元/桶计算，涨价后每桶贵了31元。从原来几大洋奶粉中售价最贵变

为最低的几家之一，涨价后价格在洋奶粉阵营中仍处中游水平，更
别提与“特供奶粉”之间的差距。合生元超级呵护婴幼儿配方奶粉1
段在红孩子网站上售价为486元，纽瑞滋金装婴儿奶粉渗透压配方1
段在其淘宝官网标价298元。而刚进市场的益智源超级金装初生婴儿

8
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配方奶粉(一阶段)据称价格不会低于300元。

而事实上，这部分高价的特供奶粉已经在抢占传统洋奶粉的市

场份额。据淘宝网的统计数据分析：淘宝网的婴幼儿奶粉排行榜，
排名前十位的奶粉中，都未出现传统洋奶粉企业如雅培、惠氏、雀
巢、美赞臣等品牌产品的身影，而热门品牌中，也仅仅只有惠氏挤
入了前三位。

（来源：南方日报 ，4月11日）



三 国内动态国内动态国内动态国内动态

北京食用油暂不涨价北京食用油暂不涨价北京食用油暂不涨价北京食用油暂不涨价超市储存量较大超市储存量较大超市储存量较大超市储存量较大

食用油价格上涨的靴子在半空中高悬。由于成本增加等原因，金

龙鱼、福临门两大食用油品牌已经向经销商下发调价通知，提高花
生油、菜籽油出厂价，涨幅约8%。但记者昨日了解到，由于京城各
大超市食用油储存量较大，短期内不会涨价。

金龙鱼所属的益海嘉里和福临门母公司中粮集团均表示，近期，

菜籽、花生等原材料以及物流成本大幅增加。面对较大的运营压力，
企业不得不提高这两个品类食用油价格。

记者昨日走访沃尔玛建国路店时看到，胡姬花等品牌的食用油

正在促销，力度较大。超市促销员表示，卖场暂时还没有接到食用
油的涨价通知。物美、超市发负责人也都表示，卖场内出售的食用
油储存量较大，短期内不会涨价。

京城某大型食用油供应商告诉记者，厂家在涨价前会提前告知

供应商备货，如果在提价后进货，市场终端将按照涨价后价格出售。
由于存货量大，现阶段不会在市场终端提价。

据了解，本次提价是自2010年以来，金龙鱼、福临门两大食用
油品牌的第三次提价。当年8月，金龙鱼旗下各类产品进行了4%-
10%不等的价格调整；去年下半年，金龙鱼豆油、菜油和调和油3个
品类整体价格上调5%。

（来源：北京商报，4月9日）
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四

【【【【国际视野国际视野国际视野国际视野】】】】
1.全球粮价连涨三个月 接近危机时水平

2.雅培奶粉质量门事件现新进展 CER同意删除报告

3.麦当劳肯德基误导消费者 脂肪含量远高于宣传市场



四 国际视野国际视野国际视野国际视野

全球粮价连涨三个月全球粮价连涨三个月全球粮价连涨三个月全球粮价连涨三个月接近危机时水平接近危机时水平接近危机时水平接近危机时水平

来自联合国粮农组织的最新数据显示，全球粮食价格连续第三

个月上涨，一项基准指数甚至超过了几年前粮食危机时的水平。粮
农组织警告说，粮价接下来可能继续上涨，进而威胁世界经济和社
会稳定。

粮价走高受油价影响粮价走高受油价影响粮价走高受油价影响粮价走高受油价影响

粮农组织编制的一项覆盖55种食品的粮食价格指数3月份升至
215.9点，2月份经修正后为215.4点。尽管最新指数低于2011年2月
所触及的237.9的高点，但仍超过了2007年至2008年粮食价格危机

荷兰合作银行集团的商品分析师希金斯表示，粮食、食品价格指数与油价
高度关联，在油价上涨的情况下，粮食价格很难不随之上升。

分类别看，油类的价格上涨较为明显。粮农组织编制的食用油脂分类指数3
月份升至244.9点，创下七个月新高，前一个月为238.7点。粮农组织在一份声

明中指出，油脂类价格大幅上涨，主要因为市场对于供应面可能吃紧的担忧和
预期。

玉米大豆仍有涨价空间玉米大豆仍有涨价空间玉米大豆仍有涨价空间玉米大豆仍有涨价空间
所触及的237.9的高点，但仍超过了2007年至2008年粮食价格危机
时的水平。

粮农组织高级经济学家阿巴西安表示，未来几个月，粮食价格
可能仍位于当前的高位附近，主要因为需求上升的速度超过了供应。

联合国世界粮食计划署发言人卡瑟拉表示，自2007年、2008年
以来，粮食危机从未真正结束。卡瑟拉表示，价格是一大隐忧，也
一直是导致粮食供应出现波动的一个重要原因。

一些分析人士认为，粮价持续走高，跟油价上涨不无关联。受到

中东局势以及美欧量化宽松货币政策影响，国际油价今年持续高企，
纽约油价一度突破110美元，伦敦原油则站上127美元。
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展望后市，阿巴西安表示，粮食价格今年上半年仍有进一步上涨的空间，
特别是玉米和大豆，而这两者的上涨也可能推高小麦价格。

阿巴西安表示，目前玉米库存远远够不上安全水准，需要大规模提高产量

以补充库存。根据粮农组织的数据，包括玉米在内的粗食谷物库存在本年度末
可能减少近300万吨，至1.713亿吨。据估计，今年全球小麦产量将较去年的纪
录水平下滑1.4%，至6.9亿吨。

（来源：广州日报，4月9日）



四 国际视野国际视野国际视野国际视野

雅培奶粉质量门事件现新进展雅培奶粉质量门事件现新进展雅培奶粉质量门事件现新进展雅培奶粉质量门事件现新进展 CER同意删除报告同意删除报告同意删除报告同意删除报告

雅培奶粉“质量门”事件又有了新的进展。据雅培方面昨日披
露，之前炮轰雅培奶粉的企业咨询顾问机构CER公司已经向香港法

院表明同意删除有关雅培的报告并停止散布相关信息。记者昨日登
录CER官网，发现关于雅培奶粉报告的链接以及CER此前针对这一
事件的两份回应均已“消失”。

雅培贸易(上海)有限公司昨日给本报发来最新声明表示，雅培为
反驳CER报告向香港法院递交了包括详细科学证明在内的一系列证
据。法院已审阅相关证据，并且已经签署法院令，以确认CER对法
院所作承诺的法律效力。该承诺的内容包括：CER应立即从其各个院所作承诺的法律效力。该承诺的内容包括：CER应立即从其各个

网站上删除对雅培婴幼儿配方产品的破坏性和误导性报告及相关言
论，CER保证不会就该报告发布进一步的声明。

雅培表示，该法院令的内容具有法院禁令的效力。如果CER违
背该法院令，一经查实将构成“藐视法庭罪”。

据了解，事发后雅培曾把奶粉送往一家经过ISO认证的、名为
Covance的独立检测机构进行检测。这家经国际认可的第三方独立

实验室确认“雅培的喜康宝产品是符合中国国家食品安全标准的”。
不过，此次送检的雅培奶粉并非港版奶粉，而是内地版的喜康力。
对此，雅培公司表示，因为内地消费者对此事特别关心，为了让其
放心使用雅培产品，才特别送检了内地版雅培奶粉。之前上海出入
境检验检疫局也曾表示，未发现进口雅培金装喜康宝婴儿配方奶粉
不符合我国法规标准要求。

（来源：北京晚报，4月9日）
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四 国际视野国际视野国际视野国际视野

印度《经济时报》日前报道称，印度科学和环境中心(CSE)对包

括麦当劳、肯德基、百事可乐以及雀巢等知名品牌的产品进行了检
测。

结果显示，这些受消费者欢迎的“垃圾食品”都包含高水平的

反式脂肪、盐以及糖，且远远高于商家宣传的含量，不仅会给消费
者的健康带来负面影响，还系误导公众。

报道称，吃一餐薯条和汉堡，基本就摄入了一天所需的脂肪，

麦当劳肯德基误导消费者麦当劳肯德基误导消费者麦当劳肯德基误导消费者麦当劳肯德基误导消费者脂肪含量远高于宣传市场脂肪含量远高于宣传市场脂肪含量远高于宣传市场脂肪含量远高于宣传市场

报道称，吃一餐薯条和汉堡，基本就摄入了一天所需的脂肪，

盐和糖也几乎达到了最高限量。而这些食品可能会最终导致肥胖和
糖尿病等病症。

我们的油不含反式脂肪

麦当劳美国总部新闻发言人丽莎今晨接受法晚记者采访时表示，

在印度和中国，麦当劳使用的都是棕榈油，就因为它不含有反式脂
肪。所以对于这一报告的调查结果，麦当劳觉得“非常不可靠和值
得怀疑”。

目前麦当劳正在密切关注这一调查，因为其结果与麦当劳公司

自己的研究测试结果完全矛盾。此外，百事的发言人也对这一报告
结果进行了否认。

（来源：法制晚报，4月5日）
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五

【【【【调研与数据调研与数据调研与数据调研与数据】】】】
1. 卫生部拟撤销38种食品添加剂 食品色单调但健康

2. CPI反弹重回负利率时代 蔬菜日用品普遍提价



五 调研与数据调研与数据调研与数据调研与数据

卫生部拟撤销卫生部拟撤销卫生部拟撤销卫生部拟撤销38种食品添加剂种食品添加剂种食品添加剂种食品添加剂食品色单调但健康食品色单调但健康食品色单调但健康食品色单调但健康

4月6日，卫生部在其官方网站发函，拟撤销2，4-二氯苯氧乙酸
等38种食品添加剂，茶黄色素、茶绿色素、柑橘黄、黑加仑红等不

少着色剂便位列其中。权威食品安全专家、湖南省疾控中心吴传业
教授表示，长期低量吃含有着色剂的食品对健康有一定影响。

据了解，卫生部曾于今年1月公开征求55种食品添加剂安全性
和工艺必要性意见。根据征求意见情况并经组织专家审核，2，4-二
氯苯氧乙酸等38种食品添加剂已不具备技术必要性，拟根据有关规
定予以撤销，征求意见截止时间为今年4月20日。

近年，不少食品以鲜艳的色彩赢得消费者的青睐。但这些颜色

是食品本身的颜色吗？颜色鲜艳的食品对身体是否有不利影响？昨
天，权威食品安全专家、湖南省疾控中心吴传业教授说，撤销的38

拟撤销的38种食品添加剂

食品添加剂名称 功能 添加食品

2，4—二氯苯氧乙酸 防腐剂 经表面处理的鲜水果、新鲜蔬菜

4—苯基苯酚 防腐剂 经表面处理的鲜水果(仅限柑橘类)

4—己基间苯二酚 抗氧化剂 鲜水产(仅限虾类)

不饱和脂肪酸单甘酯 乳化剂 水油状脂肪乳化制品
天，权威食品安全专家、湖南省疾控中心吴传业教授说，撤销的38
种食品添加剂中，茶黄色素、茶绿色素、柑橘黄、黑加仑红等17种
食品添加剂均为着色剂。着色剂包括合成色素和天然色素两类，目
前市场上鲜艳食品的色彩都是着色剂所致。

“一些食品添加剂不是非加不可还是不加为好。”吴传业说，冰

激凌本来的颜色是白色的，但市场上的冰激凌五颜六色，“这些都
是着色剂起到的效果。”他介绍，在冰激凌的生产工艺中，着色剂
加与不加并不影响生产、储存及营养价值等，但市民长期低量吃含
有着色剂的食品对健康有一定影响。

“38种食品添加剂已不具备技术必要性，是指这些食品添加剂

不是非加不可的。”吴传业介绍，如果在食品生产中不加入食品添
加剂，大部分食品都可能是外观很难看、感觉很难吃、难以长期保
存。以面包为例，如果没有面粉改良剂，不到一天就会变得干硬；
没有防腐剂，不到两天就会发霉。
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刺梧桐胶 稳定剂 调制乳、水油状脂肪乳化制品

甘草 甜味剂 蜜饯、糖果、饼干、罐头、调味品等

葫芦巴胶 增稠剂 冷冻饮品、巧克力制品等

黄蜀葵胶 增稠剂 冷冻饮品、果酱、面包、糕点、饼干

联苯醚(二苯醚) 防腐剂 经表面处理的鲜水果(仅限柑橘类)

偏酒石酸 酸度调节剂 水果罐头

辛基苯氧聚乙烯氧基 被膜剂 经表面处理的鲜水果、新鲜蔬菜



五 调研与数据调研与数据调研与数据调研与数据

卫生部拟撤销卫生部拟撤销卫生部拟撤销卫生部拟撤销38种食品添加剂种食品添加剂种食品添加剂种食品添加剂食品色单调但健康食品色单调但健康食品色单调但健康食品色单调但健康

薪草提取物 凝固剂 豆腐类

乙萘酚 防腐剂 经表面处理的鲜水果(仅限柑橘类)

仲丁胺 防腐剂 经表面处理的鲜水果、新鲜蔬菜

2—苯基苯酚钠盐 防腐剂 经表面处理的鲜水果(仅限柑橘类)

冰结构蛋白 其他 冷冻饮品

茶黄色素 着色剂 糕点上彩装、饮料、茶饮料等

茶绿色素 着色剂 糕点上彩装、饮料、茶饮料等

多穗柯棕 着色剂 冷冻饮品、可乐型碳酸饮料等

藻蓝(淡、海水) 着色剂 干酪、香辛料等

植酸钠 抗氧化剂 加工蔬菜，装饰糖果、腌腊肉制等

花生衣红 着色剂 糖果、饼干、肉灌肠类、碳酸饮料

甲壳素(几丁质) 增稠剂 氢化植物油、油脂制品、冷冻饮品等

甲基纤维素 增稠剂

蓝锭果红 着色剂 风味饮料

酸性磷酸铝钠 膨松剂 油炸面制品、焙烤食品

柑橘黄 着色剂 生干面制品

谷氨酰胺转氨酶 凝固剂 豆制品

黑加仑红 着色剂 糕点上彩装、碳酸饮料、果酒

金樱子棕 着色剂 糕点、焙烤食品馅料等

落葵红 着色剂 糖果、糕点上彩装、碳酸饮料、果冻

密蒙黄 着色剂 糖果、糕点、饮料等

桑椹红 着色剂 果糕类、风味饮料、果酒、果冻

沙棘黄 着色剂 氢化植物油、糕点上彩装

酸枣色 着色剂 腌渍的蔬菜、糖果、糕点、酱油等

橡子壳棕 着色剂 可乐型碳酸饮料、配制酒

叶绿素铜钾盐 着色剂 蔬菜罐头、熟制豆类、加工坚果等

玉米黄 着色剂 氢化植物油、糖果
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（来源：北京晚报，4月10日）



五 调研与数据调研与数据调研与数据调研与数据

CPI反弹重回负利率时代反弹重回负利率时代反弹重回负利率时代反弹重回负利率时代 蔬菜日用品普遍提价蔬菜日用品普遍提价蔬菜日用品普遍提价蔬菜日用品普遍提价

昨日国家统计局发布的数据与近期人们的感受一致，受食品价
格上涨因素推动，3月全国CPI同比上涨3.6%，高于市场预期。并迅
速终结了仅仅维持一月的“正利率时代”。

鲜菜价格高涨鲜菜价格高涨鲜菜价格高涨鲜菜价格高涨20%

由于此前2月份的CPI迅速回落至3.2%，创下了20个月以来的新
低。有分析人士认为物价已经进入下行通道。然而，3月底，特别是

最近一段时间以来，随着蔬菜价格的明显上涨，食品价格依然是推
动CPI高企的重要因素。3月份CPI同比上涨3.6%，其中食品价格上
涨7.5%，鲜菜价格的涨幅更是达到了20.5%。食品在中国CPI中的权
重约为30%。昨日发布的数据显示，食品价格上涨7.5%，并影响
CPI总水平同比上涨约2.39个百分点。具体来看，粮食价格上涨CPI总水平同比上涨约2.39个百分点。具体来看，粮食价格上涨
4.3%；肉禽及其制品价格上涨11.3%（猪肉价格上涨11.3%）；鲜
菜价格上涨20.5%；水产品价格上涨11.4%；油脂价格上涨5.2%。
仅仅是鲜果和蛋价有所下降。其中，鲜菜价格影响CPI就达到0.64个
百分点。

从此前发布的数据看，截至3月31日，超七成监测蔬菜价格高于
去年同期，大葱、圆白菜、大白菜同比涨幅居前，分别为85.8%、
63.6%、54.9%。

对此，高盛分析称，3月份CPI通胀率反弹在很大程度上是蔬菜
价格上涨所致。剔除蔬菜价格后CPI同比增幅约为3.0%，与2月份持
平，并较1月份3.8%的同比增幅有所下降。

高盛认为，蔬菜价格上涨是2月份低温所致，其影响应该是一
次性的，3月份下半月以来随着天气条件好转供应有所增加，蔬菜价
格绝对水平及其同比增幅均已回落。因此高盛预计4月份CPI食品价
格通胀将显著放缓。

（来源：新京报，4月10日）
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六

【【【【双周声音双周声音双周声音双周声音】】】】
1.质检总局：立即对蜜饯生产加工集中地开展专项整治

2.刘澄：茅台酒为何会被误杀



六 双周声音双周声音双周声音双周声音

质检总局质检总局质检总局质检总局：：：：立即对蜜饯生产加工集中地开展专项整治立即对蜜饯生产加工集中地开展专项整治立即对蜜饯生产加工集中地开展专项整治立即对蜜饯生产加工集中地开展专项整治

浙江、山东、上海等地部分蜜饯生产厂家生产加工过程中的违
法生产行为曝光后，质检总局高度重视。4月25日上午，质检总局召

开视频调度会议，专门听取了两省一市质监部门对部分蜜饯生产厂
家违法生产问题初步查处情况的汇报，责成两省一市质监部门对问
题企业以及监管工作中存在的问题进一步严厉查处和整治。

质检总局同时要求，各地质监部门要做到“三个立即”：一是

立即组织现场查处。要深入蜜饯生产加工企业现场，查企业，查产
品，查监管，对发现的问题进行严肃处理。二是立即组织专项整治。
对蜜饯生产加工集中的地区开展区域专项整治，对问题突出的区域
实施挂牌整治。三是立即组织排查食品生产安全风险隐患。对发现
的问题，要主动采取措施，及时进行整治。对食品生产领域的违法的问题，要主动采取措施，及时进行整治。对食品生产领域的违法
犯罪行为，要依法严厉打击，决不手软。
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六 双周声音双周声音双周声音双周声音

刘澄刘澄刘澄刘澄：：：：茅台酒为何会被误杀茅台酒为何会被误杀茅台酒为何会被误杀茅台酒为何会被误杀

前不久国务院召开的第五次廉政工作会议明确指出，今年要控

制“三公”消费，继续实行零增长，禁止用公款购买香烟、高档酒
和礼品。一声令下，高档白酒的代表茅台的股价、流通的批发价纷
纷应声下跌，不仅股票市值一天就蒸发了142亿元，就连想囤积炒作

的买家也纷纷抛售茅台酒。尽管茅台酒出面澄清茅台集团并没有下
调茅台酒的出厂价格，但市场价格的下跌无疑是不争的事实。

茅台酒可能感觉很冤枉：躺着就能中枪，限制公款消费与我茅

台酒有何关系？连贵州省的有关领导也呼吁，不要把和公款消费与
茅台必然地联系在一起。为何茅台躺着能中枪呢？为何一条限制公
款消费的消息就能给茅台造成这么大的伤害？这恰恰暴露出了茅台
酒销售定位上的矛盾，这是由茅台酒消费群体的特殊性决定的：

但另一方面，茅台酒又担忧和公款消费挂钩。茅台消费群体的

特殊性决定了茅台酒的消费无论如何也离不开公款消费，甚至茅台
多次强调茅台酒就是给老百姓喝的，也改变不了公款主力地位事实。
面对公款消费的膨胀，已经有全国政协委员提交了关于禁止使用公
款消费茅台酒的提案，认为要遏制公款消费，要从茅台酒作为突破
口。提案建议立法禁止或者限制政府机关公款采购茅台酒，立法禁
止或者限制国有大中型企业特别是垄断型国有企业公款采购茅台酒，
禁止政府机关和国有大中型企业的公务宴请喝茅台酒，同时建议修
改法律，把政府机关和国有企事业单位送礼行为中的送茅台行为作
为违法和行贿来进行处理。这个提案击中了茅台酒消费的软肋：一
旦限制公款消费，茅台酒销售的主渠道就萎缩了，销售额必然下降，
这是茅台多年来一直担忧的并且无法解决的问题。

一方面，鉴于茅台酒的高品质将销售锁定为高端消费，毫无疑

问茅台酒是国酒的第一品牌，在消费者中享有很高的美誉度，喝茅
台越来越被视为身份和地位的象征。茅台具备了成为奢侈品的基因，
茅台也一度将茅台酒定位为奢侈品，有申请奢侈品计划。在2012年
胡润发布的全球十大最值钱的奢侈品品牌排名中，茅台以120亿元的

品牌价值作为全球第四大最值钱的奢侈品牌，品牌价值远高于奔驰。
此外在胡润发布的十大最受富豪青睐的送礼品牌中茅台也是榜上有
名，名列第五。

这些年来茅台酒的价格一路走高，茅台酒价格的坚挺很多投资

者看到了茅台酒投资的价值，纷纷加入购买和囤积的行业。在现实
生活中动辄两千多元一瓶的茅台酒没有几个老百姓喝得起，普通老
百姓是根本享受不到茅台的酒香，即使偶尔购买，也只是作为高档
礼品相送，自身是消费不起的。茅台酒的消费群体无疑锁定在高收
入的群体和公款消费。即使考虑茅台酒投资的囤积因素，茅台酒的
最终消费群体主要还是高档的商务宴请和公务接待，其中公款消费
茅台占到整个消费量的70%以上。茅台酒10年来价格上涨了10倍，
背后推手就是公款消费。
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这是茅台多年来一直担忧的并且无法解决的问题。

所以当媒体曝光茅台酒有申请世界奢侈品的计划时，茅台底气

不足了，马上就出面进行否认。但茅台酒就是奢侈品，这谁也改变
不了的事实。茅台为何害怕成为奢侈品呢？茅台所担忧的就是一旦
茅台酒和奢侈品挂钩，公款消费群体可能就无法光明正大理直气壮
地喝茅台酒了，茅台酒就失去了主要的消费群体。而一旦失去了公
款的消费群体，老百姓必然成为茅台酒的消费主体，那么茅台酒还
能维持高价位吗？这就是茅台定位的矛盾之所在。

但愿茅台酒从此次的误伤事件中能静下心来反思一下为何屡屡

被误伤，能从中悟出一些道理来，解决它自身销售定位的矛盾。作
为国酒第一品牌的茅台酒，我们在真心祝愿飞天茅台一路高飞的同
时，也希望不要远离最广大的受众群体。
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